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1. Kampania informacyjna



a)

Prowadzenie strony
internetowej

Caty obszar

Potencjalni wnioskodawcy,
Beneficjenci LSR, Osoby w
niekorzystnej sytuacji z
obszaru LGD, Osoby mtode do
25 roku zycia, Osoby starsze
powyzej 60 roku zycia,
Spotecznos¢ obszaru LGD, w
tym NGO, Osoby
odwiedzajace obszar LGD,
Partnerzy spoteczni i
gospodarczy, Instytucje
zaangazowane bezposrednio i
posrednio we wdrazanie LSR,
Jednostki sektora finansow
publicznych, Cztonkowie
stowarzyszenia, w tym
Zarzadu LGD i Rady LGD,
Srodki masowego przekazu, w
tym media spoteczno$ciowe,
Lokalni liderzy.

TAK

na biezaco

ND

50€

2500

Liczba odwiedzin
strony internetowej
LGD

Dane
statystyczne ze
strony — liczba
odwiedzin

b)

Doradztwo
indywidualne

Caty obszar

Potencjalni wnioskodawcy,
Beneficjenci LSR

TAK

na biezaco

30 os6b

ND

30 os6b

Liczba podmiotow,
ktorym udzielono
indywidualnego
doradztwa

Dane z rejestru
doradztwa




©)

Prowadzenie strony na
portalu
spolecznosciowym

Caty obszar

Potencjalni wnioskodawcy,
Beneficjenci LSR, Osoby w
niekorzystnej sytuacji z
obszaru LGD, Osoby mtode do
25 roku zycia, Osoby starsze
powyzej 60 roku zycia,
Spotecznos¢ obszaru LGD, w
tym NGO, Osoby
odwiedzajace obszar LGD,
Partnerzy spoteczni i
gospodarczy, Instytucje
zaangazowane bezposrednio i
posrednio we wdrazanie LSR,
Jednostki sektora finansow
publicznych, Cztonkowie
stowarzyszenia, w tym
Zarzadu LGD i Rady LGD,
Srodki masowego przekazu, w
tym media spoteczno$ciowe,
Lokalni liderzy.

TAK

na biezaco

ND

ND

15

Liczba opublikowanych
postow w mediach
spoteczno$ciowych

Dane z portalu
spotecznosciowe

go

d)

Opracowanie i
dystrybucja publikacji o
dziataniach LGD

ND

ND

ND

ND

ND

ND

ND

Liczba publikacji w
formie artykutu
prasowego/ w formie
broszury informacyjnej

Publikacja




e) Organizacja Caly obszar |Potencjalni wnioskodawcy, | TAK pazdziernik/listo |ok.40 800 € Liczba Dokumentacja
spotkan/wydarzen Beneficjenci LSR, Osoby w pad zorganizowanych fotograficzna lub
adresowanych do niekorzystnej sytuacji z spotkan/wydarzen lista 0sOb
mieszkahcow obszaru LGD, Osoby miode do adresowanych do uczestniczacych

25 roku zycia, Osoby starsze mieszkancow w

powyzej 60 roku zycia, spotkaniach/wyd
Spotecznosé¢ obszaru LGD, w arzeniach,

tym NGO, Osoby dokumenty
odwiedzajace obszar LGD, kosztowe (jesli
Partnerzy spoteczni i dotyczy)
gospodarczy, Instytucje

zaangazowane bezposrednio i

posrednio we wdrazanie LSR,

Jednostki sektora finansow

publicznych, Cztonkowie

stowarzyszenia, w tym

Zarzadu LGD i Rady LGD,

Srodki masowego przekazu, w

tym media spoteczno$ciowe,

Lokalni liderzy

2. Dzialania szkoleniowo — informacyjne dla Wnioskodawcéw i Beneficjentéw

a) Organizacja spotkan Caly obszar |Potencjalni wnioskodawcy, TAK grudzien ok.15 2500 € Liczba spotkan Zdjecia lub lista
informacyjno— Beneficjenci LSR informacyjno - uczestnikow
szkoleniowych szkoleniowych spotkania,
wynikajacych z ankiety zwrotne
biezacych potrzeb lub
Whioskodawcow/ dokumentacja
Beneficjentow potwierdzajaca

przeprowadzenie
szkolenia w
formie zdalnej
(print screen lub
prezentacja),
dokumenty
kosztowe (jesli
dotyczy).

3l Promocja dzialan LGD




a) Zakup i dystrybucja Caly obszar |Potencjalni wnioskodawcy, TAK listopad/grudzien ND 3000¢€ 850 Liczba materiatow Faktura zakupu,
materiatow Beneficjenci LSR, Osoby w promocyjnych zdjecia
informacyjnych i niekorzystnej sytuacji z gadzetow,
gadzetow obszaru LGD, Osoby miode do dokumentacja
promocyjnych 25 roku zycia, Osoby starsze zdjeciowa

powyzej 60 roku zycia,
Spotecznos¢ obszaru LGD, w
tym NGO, Osoby
odwiedzajace obszar LGD,
Partnerzy spoteczni i
gospodarczy, Instytucje
zaangazowane bezposrednio i
posrednio we wdrazanie LSR,
Jednostki sektora finansow
publicznych, Cztonkowie
stowarzyszenia, w tym
Zarzadu LGD i Rady LGD,
Srodki masowego przekazu, w
tym media spoteczno$ciowe,
Lokalni liderzy.

4, Animacja spolecznosci lokalnej w dzialaniach LGD

a) Organizacja Caly Potencjalni wnioskodawcy, TAK pazdziernik/listo 'ok. 60 7500 € 60 Liczba os6b Dokumentacja
warsztatow/konferencji/|obszar/Poza |Beneficjenci LSR, Osoby w pad uczestniczacych w fotograficzna lub
wyjazdow/ wizyt obszarem niekorzystnej sytuacji z spotkaniach/ lista 0s6b
studyjnych dla obszaru LGD, Osoby mtode do wydarzeniach uczestniczacych
mieszkancoéw obszaru 25 roku zycia, Osoby starsze W
LGD, podmiotow powyzej 60 roku zycia, spotkaniach/wyd
wspotpracujacych oraz Spotecznos¢ obszaru LGD, w arzeniach,
0s0b zaangazowanych tym NGO, Osoby dokumenty
we wdrazanie LSR odwiedzajace obszar LGD, kosztowe (jesli

Partnerzy spoteczni i dotyczy)

gospodarczy, Instytucje
zaangazowane bezposrednio i
posrednio we wdrazanie LSR,
Jednostki sektora finansow
publicznych, Cztonkowie
stowarzyszenia, w tym
Zarzadu LGD i Rady LGD,
Srodki masowego przekazu, w
tym media spolecznosciowe,
Lokalni liderzy.




