Cele statutowe LGD okres$lone w Statucie Stowarzyszenia zaktadaja m.in. promocje obszaru
LGD, mobilizowanie ludnosci do wzigcia udziatu w procesie zrownowazonego rozwoju obszaru LGD,
upowszechniania i wymiany informacji o inicjatywach zwigzanych z aktywizacja ludnosci na obszarze
LGD, propagowanie dziatan na rzecz realizacji LSR w obszarze dzialan LGD, pozyskiwanie partnerow
i zrodet finansowania LSR, w tym z programéw pomocowych, podejmowanie inicjatyw i dziatan
majacych na celu wspieranie lokalnego rozwoju.

LGD opracowata ,,Plan Komunikacji”’, aby mozliwa byla realizacja tych zalozen, w sposéb
zaplanowany, systemowy oraz w oparciu o mierniki. W ,,Planie komunikacji” okreslono cele jego
realizacji, zwigzane glownie z informowaniem potencjalnych wnioskodawcoéw o LSR, jej gtdéwnych
celach, zasadach przyznawania dofinansowania, typach operacji oraz informowanie spotecznosci
lokalnej oraz oséb odwiedzajacych obszar LGD o efektach wdrazania LSR.

LGD swoimi dziataniami komunikacyjnymi zamierza dotrze¢ do zidentyfikowanych grup
docelowych oraz ogdtu mieszkancoOw obszaru LGD. Gtowne problemy komunikacyjne dotycza dostepu
do informacji wsrdd osob starszych, ktore nie majg dostepu do Internetu i nie korzystaja z mediow
spolecznosciowych. Kolejnym problemem jest rozpowszechnianie informacji tak, aby przekaz dotart
do jak najszerszego grona odbiorcow (wspdlpraca majgca na celu przekazywanie informacji miedzy
podmiotami nalezagcymi do LGD oraz innymi organizacjami). Problemem posrednim jest takze
migracja mlodych mieszkancéw — poprzez migracje osob mtodych do duzych miast nastgpuje spadek
liczby mieszkancow obszaru LGD, co z kolei ma bezposredni wplyw na integracj¢ migdzypokoleniowa
i wymiang informacji.

W procesie informowania spotecznosci lokalnej o LSR, jej efektach oraz w zakresie promocji
zasobow materialnych i ludzkich na obszarze LGD zaplanowano dziatania o charakterze: kampanii
informacyjnej, wykorzystujacej rozne pola reklamy (w tym wymian¢ informacji poprzez media
spolecznosciowe w grupach zrzeszajacych podmioty zaangazowane w dzialalno$¢ spoleczna, m.in.
FAS — Forum Aktywno$ci Spotecznej Podilnocnego Mazowsza), wspoélorganizacji  punktow
informacyjno-konsultacyjnych podczas imprez skupiajacych mieszkancow LGD, przygotowania i
publikacji materiatdéw informacyjnych, $wiadczenie bezposredniego doradztwa dla potencjalnych
wnioskodawcow i beneficjentow; spotkan szkoleniowo-informacyjnych z  potencjalnymi
Whioskodawcami i Beneficjantami; promocji dziatan LGD; animacji spotecznosci lokalnej w
dziataniach LGD.

Podmiotem odpowiedzialnym za realizacj¢ zadan jest Biuro LGD. Pracownicy Biura LGD beda
odpowiedzialni za organizacj¢ zadan promocyjnych, szkoleniowych, doradczych i informacyjnych.
Dziatania te beda wspierane takze przez dzialanie czlonkéw Zarzadu LGD oraz czltonkow
Stowarzyszenia. Cele i wskazniki dla dziatan komunikacyjnych okreslaja rodzaj podejmowanych
dziatan aktywizacyjnych, ktére pozwolg LGD analizowa¢ i monitorowaé efektywno$¢ zastosowanych
dzialan komunikacyjnych i $rodkéw przekazu w procesie autoewaluacji. Pozyskane dane beda
wykorzystywane do aktualizacji LSR, procedur, czy tez zmiany funkcjonowania poszczegoélnych
Organow lub Biura LGD.



LGD podejmowane dziatania komunikacyjne bedzie poddawaé ewaluacji oraz wykorzystywaé do
sprawozdan okresowych 1 zbiorczych =z realizacji dziatan w zakresie informowania
i rozpowszechniania informacji o LSR.

W przypadku stwierdzenia probleméw z wdrazaniem LSR i dotarciem do grup docelowych, a tym
samym konieczno$ci wprowadzenia zmian w Planie Komunikacji, LGD dokona analizy potrzebnych
zmian oraz intensyfikacji sowich dziatan komunikacyjnych zgodnie z Procedurq dokonywania
aktualizacji oraz monitoringu i ewaluacji Lokalnej Strategii Rozwoju w celu usprawnienie procesu
wdrazania LSR.

Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkéw komunikacyjnych beneficjentow EFSI
wynikajacych z art.50 ust.1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz ksigga wizualizacji z zakresie PS WPR.

e Informowanie potencjalnych wnioskodawcéw o LSR, jej gtéwnych
celach, zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach operacji,

¢ Informowanie potencjalnych wnioskodawcéw o gtéwnych zasadach
interpretacji poszczeg6lnych kryteriéw oceny operacji,

e Dziatania szkoleniowe na rzecz poprawnej realizacji operacji dla
beneficjentéw LSR,

¢ Informowanie spotecznosci lokalnej oraz os6b odwiedzajgcych
obszar LGD o efektach wdrazania LSR,

e Uzyskiwanie informacji zwrotnej dotyczacej oceny jakosci pomocy
$Swiadczonej przez LGD pod katem koniecznosci przeprowadzenia
ewentualnych korekt w tym zakresie.

» Potencjalni wnioskodawcy,

e Beneficjenci LSR,

¢ Osoby w niekorzystnej sytuacji z obszaru LGD,

¢ Osoby mtode do 25 roku zycia,

¢ Osoby starsze powyzej 60 roku zycia,

e Spoteczno$¢ obszaru LGD, w tym organizacje pozarzadowe,
e Osoby odwiedzajace obszar LGD,

e Partnerzy spotecznii gospodarczy,

« Instytucje zaangazowane bezposrednio i posrednio we wdrazanie LSR,
¢ Jednostki sektora finanséw publicznych,,

¢ (Czlonkowie stowarzyszenia, w tym Zarzadu LGD i Rady LGD,
o Srodki masowego przekazu, w tym media spoteczno$ciowe,
¢ Lokalniliderzy.



e« Kampania informacyjna majgca na celu biezace informowanie spotecznosci o
planach realizacji przedsiewzie¢, przedstawianie informacji o biezacych dziataniach
LGD, celach, zakresie, formie i wysoko$ci pomocy w ramach LSR, warunkach jakie
nalezy speini¢ aby zakwalifikowa¢ sie do wsparcia, kryteriach wyboru operacji,
procedurach zwigzanych z wyborem operacji, naborach wnioskéw, doradztwie dla
potencjalnych Beneficjentéw prowadzona w formie m.in.:

¢ Publikowania informacji na stronach internetowych oraz na profilach w mediach
spotecznosciowych  LGD, urzedéw gmin wchodzacych w sktad LGD oraz
pozostatych partneréw gospodarczych i spotecznych;

¢ Wspéipracy ze srodkami masowego przekazu na poziomie lokalnym i regionalnym
(zaproszenia na spotkania informacyjne, szkoleniowe i promocyjne)

e Wspétorganizacji punktéw informacyjno-konsultacyjnych podczas imprez
skupiajgcych mieszkancéw LGD, ktérych zadaniem bedzie przekazywanie
informacji na temat LSR oraz zasad ubiegania sie o pomoc;

» Bezposredniego doradztwa dla potencjalnych wnioskodawcéw i beneficjentow.

¢ Przygotowania i publikacji materiatéw informacyjnych.

e Spotkania szkoleniowo - informacyjne z potencjalnymi Wnioskodawcami oraz
Beneficjentami prowadzace do wzrostu wiedzy mieszkancéw w zakresie m.in.:

« cele, zakres, forma i wysokos$ci pomocy w ramach LSR,

« warunki, jakie nalezy spetni¢, by kwalifikowac sie do wsparcia,

 kryteria wyboru operacji,

e procedury zwigzane z wyborem operacji,

e procesu realizacji operacji w ramach LSR, w tym takze rozliczania, monitoringu i
ewaluacji;

e Dzialania promocyjne majace na celu rozpowszechnienie informacji o
dziataniach LGD, celach LSR i realizowanych przedsiewzieciach poprzez
przekazywanie materialéw konferencyjnych/gadzetéw reklamowych z logotypami
zgodnymi z Ksiegg wizualizacji PS WPR 2023 - 2027;

e Animacja spotecznosci lokalnych w dzialaniach LGD majaca na celu
poznawanie dobrych praktyk, dzielenie sie doSwiadczeniem, podsumowywanie
kolejnych okreséw dziatania LGD, wigczanie i aktywizacja spotecznosci lokalnej w
dziatalno$¢ LGD poprzez m.in. organizacje wyjazdéw (w tym wizyt studyjnych),
konferencji, wydarzen integrujacych lokalng spotecznos¢.



4. Opis systemu wdrazania planu komunikacyjnego z uwzglednieniem zadan

wykonywanych przez wlasciwe jednostki organizacyjne podmiotéw
wdrazajacych

Pracownicy Biura LGD odpowiedzialni bedg za organizacje zadan promocyjnych,
szkoleniowych, doradczych i informacyjnych okreslonych w punkcie 3. Zadania
realizowane przez pracownikéw Biura LGD wspomagane beda przez podmioty
Swiadczace ustugi w zakresie wspierania oraz podniesienia atrakcyjnosci dziatan
promocyjnych. Powyzsze dziatania beda wspierane takze przez dziatanie cztonkow
organow LGD oraz partner6éw spotecznych, gospodarczych i publicznych.

5. Cele, wskazniki, rezultaty dla dziatan komunikacyjnych (animacja/aktywizacja)

Cele i wskazniki dla dziatan komunikacyjnych okreslaja rodzaj podejmowanych
dziatan aktywizacyjnych, ktére pozwola LGD analizowa¢ i monitorowac¢ efektywno$¢
zastosowanych dziatan komunikacyjnych i $§rodkéw przekazu w procesie
autoewaluacji. Pozyskane dane bedg wykorzystywane do aktualizacji LSR, procedur
czy tez zmiany funkcjonowania poszczeg6lnych organéw LGD czy biura LGD.




1.

Dzialanie
komunikacyjn
e

Kampania
informacyjna

Srodki przekazu

Strona internetowa
LGD,

media
spotecznosciowe
Strony internetowe
cztonkow LGD (w tym
urzedy gmin, partnerzy
gospodarczy i
spoteczni)

Stoiska LGD podczas
imprez/wydarzen
Doradztwo
bezposrednie/telefonic
zne/ mailowe

Wskazniki produktu

+ Liczba
odwiedzajacych
strong
internetowa
LGD: 15 000

» Liczba
opublikowanych
postow w
mediach
spoteczno$ciowy
ch: 80

* Liczba
publikacji w
formie artykutu
prasowego/ w
formie broszury
informacyjnej: 2

» Liczba
spotkan/wydarze
n adresowanych
do
mieszkancow:
12

¢ Liczba osob,
ktérym
udzielono
doradztwa: 180

Zakladany
rezultat

Wzrost wiedzy
mieszkancow
obszaru LGD w
zakresie:

e biezacej
dziatalnosci
LGD,

e planow
realizacji
przedsiewzi
¢¢,

e celow,
zakresu,
formy i
wysokosci
pomocy w
ramach LSR

e  warunkow,
jakie nalezy
spehic, by
kwalifikowa
¢ sig do
wsparcia,

e  kryteriow
wyboru
operacji,

e  procedur
zwigzanych
Z wyborem
operacji;

e procesu
realizacji
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Budze

t

3000
EUR

Grupy docelowe

Potencjalni
whnioskodawcy
Beneficjenci
LSR,

Osoby w
niekorzystnej
sytuacji z
obszaru LGD,
Osoby miode
do 25 roku
zycia,

Osoby starsze
powyzej 60
roku zycia,
Spotecznosé
obszaru LGD,
w tym
organizacje
pozarzadowe,
Osoby
odwiedzajace
obszar LGD,
Partnerzy
spoteczni i
gospodarczy,
Instytucje
zaangazowane
bezposrednio i
posrednio we
wdrazanie
LSR,

Planowan
aliczba
uczestniko
w

180 osoéb

Ocena efektywnoSci

Dane statystyczne ze
strony — wzrost liczby
odwiedzin rok do roku
Dane z rejestru
doradztwa,

Dane z portalu
spotecznos$ciowego
Dokumentacja
zdjeciowa ze
spotkan/wydarzen
adresowanych do
mieszkancow,
Zrealizowane
publikacje

Liczba wnioskéw o
przyznanie pomocy
ztozonych w ramach
wdrazania LSR



Dzialania
szkoleniowo —
informacyjne
dla
Whnioskodawcod
Wi
Beneficjentow

Spotkania bezposrednie/
wideokonferencje

Liczba spotkan
informacyjno —

szkoleniowych: 12

operacji w
ramach
LSR, w tym
takze
rozliczania,
monitoringu
i ewaluacji.

Wzrost wiedzy 9500
mieszkancow EUR
obszaru LGD w
zakresie:
o celow,

zakresu,

formy i

wysokosci

pomocy w

ramach LSR
e  warunkow,

jakie nalezy

spehic, by

kwalifikowa

¢ sie do

wsparcia,
e  kryteriow

wyboru

operacji,

Jednostki
sektora
finansow
publicznych,,
Cztonkowie
stowarzyszenia
, W tym
Zarzadu LGD i
Rady LGD,
Srodki
masowego
przekazu, w
tym media
spotecznos$cio
we,

Lokalni
liderzy.

Potencjalni
whnioskodawcy
Beneficjenci
LSR,

Osoby w
niekorzystnej
sytuacji z
obszaru LGD,
Osoby miode
do 25 roku
zycia,

Osoby starsze
powyzej 60
roku zycia,
Spotecznosé
obszaru LGD,
w tym
organizacje
pozarzadowe,

120 0s6b

Liczba wnioskow o
przyznanie pomocy
ztozonych w ramach
wdrazania LSR
Zdjecia lub lista
uczestnikow spotkania,
ankiety zwrotne lub
dokumentacja
potwierdzajaca
przeprowadzenie
szkolenia w formie
zdalnej (print screen
lub prezentacja)



3.

Promocja
dziatan LGD

Dystrybucja gadzetow
i materialow
promocyjnych podczas
wydarzen
adresowanych do
mieszkancow oraz dla
0sOb zaangazowanych
we wdrazanie LSR

Liczba materiatow
promocyjnych:
5000

e procedur
zwigzanych
Z wyborem
operacji,

e procesu
realizacji
operacji w
ramach
LSR, w tym
takze
rozliczania,
monitoringu
i ewaluaciji.

Zwigkszenie
rozpoznawalno$
ci LGD wérod
mieszkancow,
rozpowszechnia
nie informacji o
podejmowanych
dziataniach,

15000
EUR

Partnerzy
spoteczni i
gospodarczy,
Instytucje
zaangazowane
bezposrednio i
posrednio we
wdrazanie
LSR,
Jednostki
sektora
finansow
publicznych,,
Lokalni
liderzy.
Potencjalni
whnioskodawcy
Beneficjenci
LSR,

Osoby w
niekorzystnej
sytuacji z
obszaru LGD,
Osoby miode
do 25 roku
zycia,

Osoby starsze
powyzej 60
roku zycia,
Spotecznosé
obszaru LGD,
w tym
organizacje
pozarzadowe,
Osoby
odwiedzajace
obszar LGD,

5000

Faktury zakupu,
Zdjecia gadzetow,
dokumentacja
zdjeciowa

Wozrost
zainteresowania
dziataniami LGD (na
podstawie udzielanego
doradztwa)



Animacja
spotecznosci
lokalnej
dziataniach
LGD

w

Organizacja
konferencji/wyjazdow/
wizyt studyjnych dla
mieszkancOw obszaru
LGD, podmiotow
wspotpracujacych oraz
0sOb zaangazowanych
we wdrazanie LSR

Liczba o0sob
uczestniczacych

w spotkaniach/
wydarzeniach: 120

Wzrost
zaangazowania
spotecznosci
lokalnej w
dziatania LGD

35000
EUR

Partnerzy
spoteczni i
gospodarczy,
Instytucje
zaangazowane
bezposrednio i
posrednio we
wdrazanie
LSR,
Jednostki
sektora
finans6w
publicznych,,
Czlonkowie
stowarzyszenia
, W tym
Zarzadu LGD i
Rady LGD,
Srodki
masowego
przekazu, w
tym media
spoteczno$cio
we,

Lokalni
liderzy.
Potencjalni
whnioskodawcy
Beneficjenci
LSR,

Osoby w
niekorzystnej
sytuacji z
obszaru LGD,
Osoby mlode
do 25 roku
zycia,

120 oséb

Dokumentacja
fotograficzna lub lista
0s0b uczestniczacych
w
spotkaniach/wydarzeni
ach,

dokumenty kosztowe
(jesli dotyczy)

wzrost liczby wspolnie
zrealizowanych

inicjatyw



Osoby starsze
powyzej 60
roku zycia,
Spotecznosé
obszaru LGD,
w tym
organizacje
pozarzadowe,
Osoby
odwiedzajace
obszar LGD,
Partnerzy
spoteczni i
gospodarczy,
Instytucje
zaangazowane
bezposrednio i
posrednio we
wdrazanie
LSR,
Jednostki
sektora
finans6w
publicznych,,
Cztonkowie
stowarzyszenia
, Wtym
Zarzadu LGD i
Rady LGD,
Srodki
masowego
przekazu, w
tym media
spotecznos$cio
we,

Lokalni
liderzy.



6. Opis sposobu dotarcia do grup docelowych

LGD w zakresie dotarcia do grup docelowych wskazanych w pkt 2 planu zamierza sie
oprze¢ na urozmaiconych sposobach dotarcia do grupy docelowej. Zaré6wno metody
tradycyjne, takie jak np. ulotki rozktadane w miejscach, w ktérych pojawia sie
najwiecej potencjalnych wnioskodawcéw tj. apteka, przychodnia, GOPS-y, zaktad
fryzjerski, sklepy, instytucje samorzadowe i panstwowe, jak i metody bardziej
nowoczesne, wykorzystujgce Internet, media i komunikatory spotecznosciowe.
Dziatania w tym kierunku zostaly juz czeSciowo podjete - poprzez m.in. zatozenie
grupy zrzeszajgcej organizacje pozarzagdowe z terenu LGD w mediach
spotecznos$ciowych.

WyzZej wymienione dziatania wspierane beda poprzez wykorzystanie reklamy
zewnetrznej, np. w postaci plansz lub plakatéw umieszczanych na $cianach
budynkow. Planuje sie takze dziatania informacyjne i promocyjne w terenie podczas
réznego rodzaju wydarzen plenerowych, gminnych oraz w biurze LGD.

7. Indykatywny budzet

Srodki przewidziane na aktywizacje/animacje zostaly wydzielone z limitu
$Srodkéw na komponent Zarzadzanie LSR. Ustalono % udzialu tych kosztéow na
dziatania aktywizacyjne oraz oszacowano w ramach limitu $rodki na dziatania
aktywizacyjne typu: zakup materiatow promocyjnych i informacyjnych, organizacja
szkolen, warsztatéw, spotkan informacyjnych, prowadzenie strony internetowej
przy zatozeniu minimalizacji kosztow przeznaczonych na gadzety reklamowe i

materia}i drukowane.

L.p. Nazwa zadania 2024 2025 2026 2027 2028 @ 2029 Razem

1.  Kampania informacyjna 750€ 750€ 500€ S500€ 250€ 250€ 3000 €
2.  Dzialania szkoleniowo —

informacyjne dla 2500€ 2500€ 1500€ 1500€ 750€ 750€ 9500 €
Whnioskodawcow i

Beneficjentow
3. Promocja dziatanh LGD 3000€ 3000€ 3000€ 3000€ 1500€ 1500€ 15000 €
4.  Animacja spolecznosci
lokalnych 7500€ 7500€ 5000€ 5000€ 5000€ 5000€ 35000 €
w dziataniach LGD
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8. Sposoby ewaluacji dziatan

Ankiety rozdawane wsréd uczestnikéw spotkan, szkolen,
¢ Zbieranie opinii podczas badan ewaluacyjnych
¢ Ankieta na stronie internetowej LGD

¢ Informacja zwrotna - ankieta dla os6b korzystajacych z doradztwa
w Biurze LGD,

e Zgodnie z opisanymi w LSR sposobami dokonywania monitoringu
i ewaluacji .

\. J/

9. Zasady sprawozdawczo$ci ze stopnia realizacji dzialan promocyjno-

informacyjnych i szkoleniowych

Sprawozdanie ze stopnia realizacji Planu komunikacyjnego bedzie miato forme
zatgcznika do sprawozdan okresowych i zbiorczych z realizacji dziatan w zakresie
informowania i rozpowszechniania informacji o LSR przygotowywanych i
przekazywanych zgodnie ze wzorem dostarczonym przez Zarzad Wojewddztwa oraz
w formie sprawozdan rocznych ze stopnia realizacji LSR publikowanych na stronie
internetowej LGD w pierwszym kwartale kazdego roku.

10. Terminy realizacji planu komunikacji, analiza efektywnosci dziatan
komunikacyjnych i sposoby jego korygowania

Na kazdy rok realizacji LSR zostanie opracowany szczegétowy Harmonogram
Realizacji Planu Komunikacji (wzor stanowi zatgcznik nr 1 do Planu Komunikacji z
lokalng spotecznos$cia na lata 2023 - 2027), ktéry zostanie przedstawiony do
akceptacji przez ZW oraz zamieszczony na stronie internetowej LGD. Dziatania w
zakresie informowania i rozpowszechniania informacji o LSR oraz dziatania
animujgce spotecznos¢ lokalng beda prowadzone przez caty okres wdrazania LSR w
systemie cigglym. Intensywno$¢ dziatan pozostanie w korelacji z harmonogramem
ogtaszania naboru wnioskéw, przyjetym na obszarze LGD kalendarzem imprez
promocyjnych oraz w godzinach pracy Biura przez wszystkie lata wdrazania LSR.

Analiza efektywnos$ci bedzie odbywac sie na biezaco na podstawie zebranych ankiet i
opinii oraz informacji uzyskanych od mieszkancéow obszaru LGD podczas spotkan
informacyjnych oraz réznego rodzaju wydarzen gminnych. Na stronie internetowej
LGD zostanie uruchomiona ankieta/narzedzie, w ramach ktérego mieszkancy beda
mogli na biezaco zgltaszac¢ swoje uwagi co do stopnia realizacji Planu Komunikacji. W
przypadku stwierdzenia potrzeby zmiany w planowanych dziataniach
komunikacyjnych, LGD skoryguje dziatania adekwatnie do oczekiwan.

Ponadto, podczas corocznych spotkan dotyczgcych analizy postepu realizacji LSR
omawiane beda kwestie zwigzane z realizacjg Planu Komunikacji. W przypadku
zgloszenia uwag co do jego harmonogramu, LGD przygotuje zmiany i przedstawi je
do akceptacji przez ZW.

W przypadku pojawienia sie probleméw z realizacja harmonogramu Planu
Komunikacji LGD, po konsultacji z osobami zaangazowanymi we wdrazanie LSR,
dokona stosownych zmian.
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Zatgcznik nr 1

Harmonogram realizacji Planu Komunikaciji z lokalng spotecznoscig

na rok 12024 (12025 (12026 (12027 (12028 2029
Lp. | Narzedzia komunikacji | Miejsce Grupa Czy grupa Termin Planowana | Planowany Zakladana Zakladane do Dokumenty potwierdzajgce
wraz z opisem realizacji = docelowa | docelowa realizacji liczba budzet efektywnos¢ | osiggnigecia wskazniki realizacje zadania
[gmina] Jjest grupg [z uczestnikéw | zadania | zrealizowanego realizacji zadania
0s6b w doktadnoscig zadania
niekorzystnej | do miesigcal
sytuacji,
seniorow lub
0sob
miodych do
25rz
[tak/nie]
1. Kampania informacyjna
a) | Prowadzenie strony Liczba odwiedzin Dane statystyczne ze
internetowej strony internetowej strony — liczba odwiedzin
LGD
b)  Doradztwo Liczba podmiotow, Dane z rejestru doradztwa
indywidualne ktorym udzielono
indywidualnego
doradztwa
c) | Prowadzenie strony na Liczba Dane z portalu
portalu opublikowanych spoteczno$ciowego
spoteczno$ciowym postow w mediach
spotecznos$ciowych
d) Opracowanie i Liczba publikacji w Publikacja
dystrybucja publikacji o formie artykutu
dziataniach LGD prasowego/ w formie
broszury
informacyjnej
e) | Organizacja Liczba Dokumentacja

spotkan/wydarzen

zorganizowanych

fotograficzna




2. Dzialania szkoleniowo — informacyjne dla Wnioskodawcéw i Beneficjentow

a)

a)

adresowanych do
mieszkancow

Organizacja spotkan
informacyjno—
szkoleniowych
wynikajacych z
biezacych potrzeb
Whioskodawcow/
Beneficjentow

Promocja dzialan LGD

Zakup i dystrybucja
materiatow
informacyjnych i
gadzetow promocyjnych

Animacja spolecznosci lokalnej w dzialaniach LGD

Organizacja
konferencji/wyjazdow/
wizyt studyjnych dla
mieszkancow obszaru
LGD, podmiotow
wspolpracujacych oraz
0s6b zaangazowanych
we wdrazanie LSR

spotkan/wydarzen
adresowanych do
mieszkancow

Liczba spotkan
informacyjno -
szkoleniowych

Liczba materiatow
promocyjnych

Liczba os6b
uczestniczgcych w
spotkaniach/
wydarzeniach

Zdjecia lub lista
uczestnikow spotkania,
ankiety zwrotne lub
dokumentacja
potwierdzajaca
przeprowadzenie szkolenia
w formie zdalnej (print
screen lub prezentacja)

Faktura zakupu, zdje¢cia
gadzetow, dokumentacja
zdjeciowa

Dokumentacja
fotograficzna lub lista
0s6b uczestniczacych w
spotkaniach/wydarzeniach,
dokumenty kosztowe (jesli
dotyczy)



